Martin Lessard
Communication stratégique web

Je développe des documents stratégiques, des concepts créatifs, je les réalise et les
déploie en campagnes web et je conseille des compagnies sur leur positionnements
web.

J'ai travaillé récemment avec Inpix Média, Adviso Conseil, Bayard Canada, Crepuq
et Réseau Sélect.

J'enseigne cet année deux cours a I'UQAM en architecture de l'information
(télévision et médias interactifs).

J'écris actuellement un livre intitulé "Pourquoi bloguer?" sur les blogues d'affaires en
collaboration des experts reconnus de l'industrie dont la date de sortie est prévue
pour novembre 2007.

J'ai travaillé depuis 2000 avec des agences publicitaires interactives, comme
Cossette Interactif (Fjord) et BBDO-Montréal, a monter des campagnes web pour
des clients prestigieux comme Bell Canada, eBay, Budweiser, Labatt, Hydro-Québec
et le Lait.

Plusieurs de mes projets ont gagné des prix aux Cassies, aux Boomerangs, au
Publicité-club, au Digital Marketing ou au Communication Marketing dans les
dernieres années.

Je fais partie des pionniers du Web québécois depuis 1995. J'ai obtenu une maitrise
en communication multimédia a 'UQAM (1994-1997) avec un mémoire-production
sur les paysages informationnels (un del.icio.us graphique).

Je donne régulierement des ateliers sur les dernieres tendances du web qui
touchent le domaine de mes clients.

Martin Lessard
1°" Septembre 2007

martinlessard@gmail.com
514.268.1816

zeroseconde.blogspot.com
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Emploi

Consultant indépendant depuis janvier 2007

Stratégie conseil ~ la conception, la rZalisation ou au dZploiement de projets sur Internet web. 5
- Clients rZcents : Fonds Bell, Adviso Conseils, Bayard, Hebdos Select, ONF, RZseau SZlect, Inpix mZdia.

BBDO Montréal Publicité-Marketing 2004-2006

Directeur conseil interactif, dZpartement interactif. PublicitZ multimZdia et site web corporatif. Conseiller stratZgique

Internet.

- Comptes de eBay, Labatt, Budweiser, Le Lait, Bombardier, Place Ste-Foy, Prospector network.

- RZcipiendaire du Boomerang Coup de ci ur du jury 2005, du Cassies 2006, du CREA 2006 pour
mechantchoco.com (campagne multimZdia)

- Projets rZcents : budweiser.ca/qc ; deuxcestmieux.com (le Lait) ; campagnes de lancement au QuZbec de eBay
Canada ; quedustyle.com (Place Ste-Foy);

Office National du Film 2004
Consultation, Gestion et mise en place de la nouvelle plateforme 2.0 Cparoles citoyennes E (citoyen.onf.ca ) et
C CitizenShift E (citizen.nfb.ca) o+ le contenu est crZer par les utilisateurs (blog, vidZo, ballado-diffusion, forum).

Cossette Interactif 2000-2004

Directeur Groupe conseil interactif, Service Conseil Marketing de publicitZ interactive (Internet/CD-ROM).

Direction d@n groupe de quatre conseillers. Budget annuel de 3 millions de dollars.

- Comptes : Bell (Sympatico, MobilitZ, Affaires et Consommateurs), Schering (Allergie) et PagesJaunes.ca.

- RZcipiendaire de plusieurs prix (Boomerang, Cogs du PCM, Digital Marketing Award, Communications Marketing
Award).

Public Technologies Multimédia (PTM) 1996-2000
Réalisation de sites internet. Gestion d@ne Zquipe de production et gestion de comptes client. Gestion de crise
(verglas 1998 chez Hydro-QuZbec). DZveloppement de l'usabilitZ pour le dZpartement de Recherche &
DZveloppement

- Comptes : hydroquebec.com, national.ca, telesystem.ca

Allegro Films 1994-1996
(filiale du Groupe Coscient) 5 5
Administrateur réseau et webmestre. Support et formation aux employZs. Acquisition et installation du matZriel.

UQAM 1991-1994
Laboratoire micro-informatique départemental. Support et formation " la client le Ztudiante et professorale.



Etudes

Ma”trise en multimZdia interactif 1994-1997
Université du Quebec a Montréal. Mémoire production sur les Paysages informationnels et les signets collectifs sur
le Web. J@i crZZ un site qui s@pparente au del.icio.us actuel avec un aspect basZ sur une reprZsentation spatiale de
|@formation.

BaccalaurZat en communication 1989-1991
Université du Québec a Montréal. Profil en cinéma.

Certificat en scZnarisation cinZmatographique 1988-1989
Université du Québec a Montréal.

Conférences données

L’état du web pour les éditeurs: Bayard Canada Cornwall, Septembre 2007

Les meilleurs outils du commerce électronique: VISA C Petites entreprises, grandes idZes E, MontrZal, juin 2007
Les outils web d’accés a I'information: Crepuq, QuZbec, juin 2007

La folksonomie, maitrise de I'information alternative: Crepuq, MontrZal, mai 2007

Exploiter les outils Web 2.0 a votre avantage: WebCom, MontrZal, mai 2007

Les bibliothéques face a la nouvelle écologie de I'information : ConfZrence-plZnis re, 33ieme congre s de I1@sted,
MontrZal, Octobre 2006

Web 2.0 : avantages et danger: SociZtZ d@rt technologie / Office National du Film, MontrZal, mai 2006

La communication, la collaboration et le partage avec les outils émergents: UQAM, avril 2006

Les avantages stratégiques des carnets corporatifs : StratZgie Communication Marketing, MontrZal, mars 2006
Web 2.0 en émergence : Intracom, QuZbec, novembre 2005

La Trinité "carnet - fil web - aggrégateur” : L@ffice National du film, MontrZal, octobre 2005

L'avénement des carnets d'entreprise : Intracom, MontrZal, novembre 2004

De I’Intranet a la Gestion des connaissances : Sommet des communications internes de I@nstitut canadien,
MontrZal, janvier 2004

Les Intranets - comment innover ? : Sommet des communications internes de I@stitut canadien, MontrZal, 2003
Le contenu sur le web : Lnstitut du Commerce f lectronique, MontrZal, 2002

Les percées d’Internet : CEFRIO, QuZbec, 2000

Enseignement

Université du Québec a Montréal. Qrchitecture de l'information et de réseauxO (EDM2530) DZveloppement d@n
cours sur lQistorique et la reprZsentation de l'information et son traitement, la mZthodologies de structuration et des
approches de visualisation et d@rgonomie informationelle en rZseau. Automne 2007

Institut André-Grasset. Onterface et ergonomie WebO. DZveloppement d@n cours sur le HTML et I@rgonomie web
pour le programme d@ttestations d@tudes collZgiales. Automne 1999

Formation continue
Atelier sur le commerce électronique, Centre de perfectionnement, HEC, Montréal, 1996

Multimédia interactif sur CD-l, Boite de production Smart Move, (CD-l : Compact-Disc Interactif de Philips),
Paris, 1993



